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BANCOS OTORGAN MAS FACILIDADES

Crece competencia por crédito
vehicular con inicial mas baja
y plazos de pago mas largos

Otro factor que impulsa el
crédito vehicular sonlas
menores tasas de interés
eneste tipo de financia-
miento. Asimismo, cada
vez mas personas finan-
cianla compra de automo-
viles en sistema bancario.

MARCO ALVA PINO
marco.alva@diariogestion.com.pe
Los créditos vehiculares
otorgados por bancos suma-
ronS/ 1,853 millonesajunio,
deacuerdoconunreportede
laAsociacion Automotriz de
Pert (AAP).

Dicho monto representa
unincremento de 3.4% res-
pecto de igual periodo del
afio pasado. En mayo del
2019 este tipo de financia-
miento se expandi6 0.6% en
términos anuales.

Asimismo, segindatosdel
Banco Central de Reserva
(BCR), los créditosvehicula-
res del sistema financiero
volvieronareportarunavan-
ceenmarzo ultimo, luegode
tresafiosde continuas caidas
(Gestion 29.04.2019).

Alberto Morisaki, gerente
de Estudios Econdémicos de
AAP, destaco que enlos ulti-
mos meses los préstamos ve-
hicularesempezaron amos-
trar un comportamiento po-
sitivo pese al menor creci-
miento delaeconomia.

Estimé que el mejordesem-
pefiodel financiamiento para
autos, en esta coyuntura de
bajo dinamismo econdmico,
que incluso repercute en la
creacién de empleo formal
privado, se explicaria por la
fuerte competenciaentrelas
entidadesbancarias.

Facilidades

Asi, el graninterésdelosban-
cos por atender a este seg-
mento los hallevado a ofre-
cer mayores facilidades para
el acceso al financiamiento
vehicular, dijo Morisaki.

Recuperacion. Créditos vehiculares se reactivaron a partir de marzo.

CIFRAS

10.8%

Eselnivelactualdelatasa
deinteréspromediodelos
créditos vehicularesen
soles otorgadosporel
sistemabancario.

Delmontodelos créditos
vehicularesdelsistema

financiero correspondea
desembolsos debancos.
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Por ejemplo, ahora los
montos solicitados paralas
cuotasinicialesson menores
ylosplazosde pago ofrecidos
sonmayores, detalld.

Otrofactorqueimpulsaes-
tos préstamos son sus meno-
restasasdeinterés, comore-
sultado de la politica mone-
tariaexpansiva del BCR, sos-
tuvoelrepresentante del gre-
miovehicular.

Ysibienlasventasdevehi-
culosligerosvienendisminu-
yendo, haaumentadolapar-
ticipacién de las personas

que compran sus autos to-
mando un préstamo, sefiala-
ron ejecutivos bancarios

Morisaki estimé que del
total de autos que se venden
cada mes, solo el 27% se fi-
nanciaatravésdeentidades
financieras, una penetraciéon
que atin es muy baja.

AAP también resalt6 que
los préstamosen soles, como
porcentaje del total de crédi-
tosvehiculares, registranun
aumento continuo enlos ul-
timosafios, al pasarderepre-
sentar el 85% en junio de

2018289% enjunio tltimo.

Tal tendencia es positiva
puesreducelaexposiciénde
las personas al riesgo cam-
biario, que ocurre ante fluc-
tuaciones fuertesenel precio
del ddlar, dijo Morisaki.

Proyecté que en los proxi-
mosmeseslasmejoresexpec-
tativassobre el desempefiode
laeconomiaylos bajos nive-
lesde morosidad que presen-
taestetipode financiamiento
-3.97%-, permitirdn que
contindelasendapositivade
los créditos vehiculares.
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Cajas municipales
y procesos digitales

1gobierno sefial6
quetrabajaapaso
firme paralograr
un Peru digitala
finde simplificarlavida,
ahorrartiempo yreducir
costosalosciudadanosy
empresas. Convencidode
queserequiere agilidady
unsentido deurgencia, ha
promulgadounaley que
declara deinterés ptiblico
latransformacion digital.
Segtn la SBS, para que
las Cajas Municipales
sean mas eficientes en su
gestion y puedan cumplir
sus expectativas de cre-
cimiento deben innovar
hacia procesos mas redu-
cidos, productos de nicho
y a la mayor digitaliza-
cion. Sparkassentiftung
(Fundaciéon Alemana de
Cajas de Ahorro) que
apoya al fortalecimiento
de iniciativas de educa-
cién financiera ha reco-
mendado a la Federacién
de Cajas Municipales
— FEPCMAC- desarrollar
iniciativas que faciliten
la oferta de seguros para
sus clientes, en la protec-
cién de sus patrimonios y
familiares.
Hay una gran oportuni-
dad para el desarrollo de
seguros para emprende-
dores, en un segmento
que representa mas
del 98% del numero de
empresas en el Periy da
trabajo a mas del 70% de
la PEA a nivel nacional.
Para garantizar el éxito
de estas iniciativas se
requiere procesos de

no tengan limitaciones
por restriccion geografi-
ca y productos alineados
con sus actividades.

Las Cajas Municipales
tienen mas de cinco mi-
llones de clientes, en su

{ mayoria emprendedores,
que requieren cubrir su

i patrimonio y operaciones

i para mejorar su perfil de

! riesgo, asi como la protec-
i cion de colaboradores y

i familiares, que por atender
i algtin evento en su salud

i terminan consumiendo su
i capital de trabajo.

i Elmodelo de distribucién

i de seguros debe apoyarse

i en sistemas de aplicativos

i web que permitan mejorar
i la experiencia de sus clien-
i tes recibiendo un producto
i de seguros alineado a su

i necesidad, con disponibi-

! lidad de 24/7, sencillo de

i entender, facil de comprar
i y enun proceso altamente
i confiable.

i Es definitivo que la

i transformacion digital en

i la oferta de seguros a los

i emprendedores también

i apoyara su inclusion

! financiera con condiciones
i de financiamiento mas

i adecuadasy tasas mas
competitivas, en un seg-

i mento donde solamente el
i 5%, en promedio, accede a
! instrumentos del mercado
! financiero formal. Los

i porcentajes sobre niveles

¢ de compra de seguros nos

! permiten aseverar la gran

i oportunidad que tienen
las Cajas Municipales para
i apoyar el objetivo de con-
i tar con una poblacién mas
i protegida. En el Pert la

i facturacion de primas de

i seguros representa el 1.7%
i del PBI comparado con un
i 3.2% de la region.

i Se espera que los lideres
compra digitalizados que !
atendiendo a su respon-

i sabilidad de buscar el

i bienestar de sus clientes,
! promuevan iniciativas

! para mejorar la eficiencia
i dela oferta de seguros a

! través de la digitalizaci6n.

de las microfinancieras,



